Ressort: Finanzen

Werbeausgaben von Lidl und Aldi auf Rekordniveau

Essen, 22.04.2018, 00:00 Uhr

GDN - Die deutschen Lebensmittelhdndler liefern sich eine beispiellose Werbeschlacht. Am meisten Reklamegeld gibt laut einer
externen Einschétzung Lidl aus.

Nach einer Analyse der Media- und Marketingberatung Ebiquity, (iber die die "Welt am Sonntag" berichtet, soll der Discounter allein im
vergangenen Jahr geschatzt etwa 272,9 Millionen Euro in Werbung gesteckt haben - ein Rekordwert nach einer Steigerung um fast
20 Prozent gegentiber dem Vorjahr. Noch deutlicher ist der Zuwachs demnach bei Aldi. Die Firmenschwestern Aldi Nord und Aldi Std
investierten zusammen zwar mit geschatzt 192 Millionen Euro nicht so viel wie der Rivale, doch ist die Steigerungsrate mit etwa 85
Prozent drastischer. Die Zahlen umfassen die Bruttowerbeausgaben fir die klassischen Medien Fernsehen, Print, Radio und
AuBenwerbung. "Der Lebensmitteleinzelhandel setzt werblich gesehen innerhalb der letzten drei Jahre auf neue Impulse und verstarkt
auf imagebildende MaBnahmen", sagte Hellmut Fischer, Ebiquity-Chef fiir den deutschsprachigen Raum, in der "Welt am Sonntag".
Aufféllig sei, dass im Mittelpunkt der oft "hochwertigen Kampagnen" nicht mehr unbedingt die Produktpreise stiinden, sondern die
Qualitat der Ware hervorgehoben und das Image der Unternehmen gepflegt werde. Deshalb spiele TV-Werbung eine gréBere Rolle
als friher: "Bewegtbild transportiert am besten Wertigkeit und Emotionen", meint Fischer. Das gelte auch fiir Supermarktbetreiber wie
Rewe und Edeka, deren Werbeausgaben allerdings weit weniger stark schwanken. So gab Rewe mit 141 Millionen im vergangenen
Jahr etwa so viel aus wie fiinf Jahre zuvor, wahrend die Edeka-Zentrale leicht auf 133 Millionen Euro zulegte. Alles in allem steckte
der Lebensmittelhandel in den abgelaufenen funf Jahren rund finf Milliarden Euro in die Werbung.
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